Anno scolastico 2013/2014
Classe:3^ Sez. SM
 I.T.I.

Materia:TECNOLOGIE DEI MATERIALI E DEI PROCESSI PRODUTTIVI E ORGANIZZATIVI DELLA MODA

P R O G R A M M A    P R E V E N T I V O
-studio caratteristiche tecniche delle fibre per il produttore

-studio caratteristiche tecniche delle fibre per il consumatore

-studio addestramento alla lettura critica della etichetta

-studio della fase: “dalla fibra al filato” FILATURA

-studio della titolazione dei filati

-studio norme di sicurezza nei laboratori

-studio dell’utilizzo consapevole dei singoli macchinari presenti in laboratorio

-studio della fase: “dal filato al tessuto” TESSITURA

-studio delle armature semplici

-studio delle armature complesse

-studio del funzionamento del telaio da tavolo

-studio del funzionamento del telaio a licci.

-riconoscimento delle armature fondamentali e derivate

-studio della produzione dei “tessuti non tessuti”

-creazione di un campionario di tessuti

-creazione di un glossario dei tessuti

-studio della fase: “dal tessuto alla stoffa” NOBILITAZIONE

-la TINTURA in filato e in pezza

-studio delle differenze tra tessuti per il vestiario ed i tessuti per forniture casalinghe.

-studio della manutenzione dei tessuti
Lo studio degli argomenti specifici andranno poi a confluire in un più generale programma con la finalità di un concreto utilizzo delle nozioni apprese e la realizzazione di capi destinati alla sfilata di fine anno. 

Qui di seguito il PROGRAMMA GENERALE
	MODULO
	MARKETING
	MANAGEMENT
	PROGETTAZIONE
	IDEAZIONE
	REALIZZAZIONE

	1-TESSUTO (telaio)
	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 

-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-studio delle fogge degli abiti da sera/ballo

-studio degli abiti da red-carpet

-studio dei materiali ricorrenti

-analisi: palette colori e materiali ricorrenti

-analisi palette colori e materiali disponibili

-studio del cartamodello

-studio:norme di sicurezza in laboratorio

-creazione del MOOD-BOARD

-creazione dello SCRAPBOOK
	-produzione schizzi

-selezione schizzi

-creazione del progetto al pc 

	-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici

-realizzazione di un book, un raccoglitore, un catalogo dell’esperienza di tessitura.


	2- BORSE

	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 
-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-studio:storia della borsa

-analisi forme esistenti e limiti realizzativi legati alla disponibilità dei macchinari in laboratorio

-individuazione delle linee e silhouette adatte alle borse con inserto

-analisi: tessuti, colori e materiali a disposizione dei designer
-creazione del MOOD-BOARD
	-conoscenza del modello base

-produzione schizzi

-selezione schizzi

-selezione delle forme

-acquisizione del metodo di sviluppo del cartamodello

-creazione al cad del cartamodello.

	-analisi delle macchine e delle attrezzature per il ciclo industriale.

-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici

-schema di fabbricazione con analisi di ciascuna operazione

-controllo qualità

	3-ABITI COLLEZIONE 


	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 
-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-produzione schizzi

-selezione schizzi

-creazione del progetto al pc utilizzando il programma

	-studio della moda dei designer giapponesi: Yamamoto, Watanabe, Miyake,...

-studio di un nuovo modo di coprire il 

corpo

-studio dei limiti realizzativi

-individuazione della palette colori

-studio della tipologia di tela canvas da utilizzare per la realizzazione

-creazione del MOOD-BOARD

-creazione dello SCRAPBOOK
	-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici

-realizzazione di un book, un raccoglitore, un catalogo dell’esperienza di confezione


	4-EVENTO (organizzazione e realizzazione di una sfilata di moda)
	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 
-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-individuazione della location

-studio del layout della location

-realizzazione degli schizzi

-selezione schizzi

-individuazione di un leit motiv

-individuazione e contatto con le modelle
individuazione acconciature e trucco delle modelle
	-studio delle regole per la sicurezza durante 

un evento pubblico mondano

-sviluppo campagna pubblicitaria

-sviluppo dell’estetica degli inviti

-studio dei canali di comunicazione

-individuazione dei ruoli

-stesura della scaletta degli interventi

-controllo dei contenuti degli interventi

-individuazione della colonna sonora inedita
	-assistenza al montaggio del catwalk

-assistenza luci e audio

-organizzazione assistenza e preparazione delle modelle

-organizzazione della scaletta generale

-gestione della prova generale


Data, __________                                                  l’insegnante:_____________________   






