Anno scolastico 2013/2014
Classe:4^ Sez. SM
 I.T.I.
Materia:IDEAZIONE, PROGETTAZIONE E INDUSTRIALIZZAZIONE DEI PRODOTTI DI MODA.

P R O G R A M M A    P R E V E N T I V O
-acquisizione degli strumenti utili per fare una ricerca bibliografica;

-acquisizione della dimestichezza di rielaborazione logica delle informazioni;

-acquisizione della spigliatezza necessaria per affrontare una buona esposizione in pubblico;

-Storia del costume: assegnazione di ricerche individuali per argomento e successiva esposizione,

-Storia del costume: focus  sulle decadi dagli anni Quaranta agli anni Ottanta del Novecento;

-Storia del costume:focus su alcune figure chiave del design di Moda;

-ricerca di uno stile individuale nel disegno del figurino;

-studio dei colori e delle loro classificazioni;

-studio delle tecniche coloristiche;

-creazione di un archivio di variabili: pose e atteggiamenti, mani e acconciature;

-studio di come si realizza un disegno in piatto;

-acquisizione delle competenze utili all’uso di tecnologie specifiche: Cad, Confelmod ecc.;

-studio di una particolare combinazione vestimentaria: il Pijamas;

-studio della moda surrealista di Elsa Schiaparelli;

-focus sul pantalone elegante da tailleur e da pijamas;

-studio di nuovi approcci al tailleur pantalone non come abito da lavoro bensì come abito elegante;

-saper interpretare correttamente un figurino di livello semplice;

-saper realizzare un cartamodello con misure proporzionate e che segnano i canoni anatomici.
Lo studio degli argomenti specifici andranno poi a confluire in un più generale programma con la finalità di un concreto utilizzo delle nozioni apprese e la realizzazione di capi destinati alla sfilata di fine anno. 

Qui di seguito il PROGRAMMA GENERALE
	MODULO


	MARKETING
	MANAGEMENT
	PROGETTAZIONE
	IDEAZIONE
	REALIZZAZIONE

	1-PANTALONE
	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 

-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-studio del pantalone classico

-studio del Pijamas di Elsa Schiaparelli

-studio delle forme e delle riprese

-studio del tailleur destrutturato alla Armani

-studio del cartamodello

-studio:norme di sicurezza in laboratorio

-analisi: palette colori e materiali disponibili

-creazione del MOOD-BOARD

-creazione dello SCRAPBOOK
	-produzione schizzi

-selezione schizzi

-creazione del progetto al pc 

	-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici

-realizzazione di un book, un raccoglitore, un catalogo dell’esperienza di confezione.


	2-GIACCA


	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 

-ricerca: previsioni e tendenze

	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget

-definizione dei termini di valutazione finale

	-studio della giacca classica

-studio della giacca tailleur Chanel

-studio della giacca destrutturata alla Armani

-studio del cartamodello

-studio:norme di sicurezza in laboratorio

-analisi: palette colori e materiali disponibili

-creazione del MOOD-BOARD

-creazione dello SCRAPBOOK
	-produzione schizzi

-selezione schizzi

-creazione del progetto al pc 
	-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici

-realizzazione di un book, un raccoglitore, un catalogo dell’esperienza di confezione.


	3-ABITI COLLEZIONE 


	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 
-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-studio delle fogge degli abiti da sera/ballo

-studio degli abiti da red-carpet

-studio dei materiali ricorrenti

-analisi: palette colori e materiali ricorrenti

-analisi palette colori e materiali disponibili

-studio del cartamodello

-studio:norme di sicurezza in laboratorio

-creazione del MOOD-BOARD

-creazione dello SCRAPBOOK
	-produzione schizzi

-selezione schizzi
-creazione del progetto al pc
	-prototipi

-selezione dei prototipi

-confezione dei pezzi unici
-realizzazione di un book, un raccoglitore, un catalogo dell’esperienza di confezione.

	4-EVENTO (organizzazione e realizzazione di una sfilata di moda)
	-analisi: dati in possesso (stagioni 

passate, successi ed insuccessi) 

-studio: target (tipologia di pubblico finale) ed eventuale posizionamento sul mercato 
-ricerca: previsioni e tendenze
	-briefing

-tempificazione delle attività

-preventivi di spesa e budget
-definizione dei termini di valutazione finale
	-individuazione della location

-studio del layout della location

-realizzazione degli schizzi

-selezione schizzi

-individuazione di un leit motiv

-individuazione e contatto con le modelle

individuazione acconciature e trucco delle modelle.
	-studio delle regole per la sicurezza durante 

un evento pubblico mondano

-sviluppo campagna pubblicitaria

-sviluppo dell’estetica degli inviti

-studio dei canali di comunicazione

-individuazione dei ruoli

-stesura della scaletta degli interventi

-controllo dei contenuti degli interventi

-individuazione della colonna sonora inedita
	-assistenza al montaggio del catwalk

-assistenza luci e audio

-organizzazione assistenza e preparazione delle modelle

-organizzazione della scaletta generale

-gestione della prova generale



Data, __________                                                L’insegnante: _____________________   






